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PROJETO “RUMOS DA INDUSTRIA PAULISTA”

PRESSAO DECUSTOS
Maio/2011

Esta pesquisa tem como objetivo avaliar o impaotauinento dos custos sobre as empresas
industriais paulistas e a sua capacidade e formmaadgio. Os dados foram coletados entre os dias 04
e 26 de maio de 2011 com 358 empresas.

O porte das empresas é composto por:

* Micro/Pequenas (até 99 empregados): 62% (221 eag)res

* Médias (de 100 a 499 empregados): 31% (111 empresas

» Grandes (500 ou mais empregados): 7% (26 empresas).

Das empresas que responderam a pesquisa, 70% nédosema forte pressao anormal de
aumento de custos nos ultimos 12 meses. Esta preles&ustos é sentida principalmente pelo
aumento dos precos das matérias-primas (82% dazsasp e pelo aumento dos salarios (62% das
empresas). Diferentemente das empresas de grartdemra as quais o percentual € menor, metade
das empresas de pequeno porte tem sentido a poEsséstos pelo aumento dos custos de transporte
e logistica e pelo aumento dos precos dos combeisstiv

Nos ultimos 12 meses, 0s custos das empresas ararapnem média, 12%. Nos préximos 6
meses, 0s custos devem aumentar, em média, 7% ermomos 12 meses, 9%. Enquanto isso, nos
altimos 12 meses, 0s precos das empresas aumentramédia, 6%. Nos proximos 6 meses, 0S
precos devem aumentar, em meédia, 4% e, nos proxighoseses, 7%.

As empresas tém encontrado dificuldade em negasaaumentos de custos. Para 54%,
existe negociagéo junto aos fornecedores, mas & mificil ndo atender aos seus pedidos, e, para
38%, € quase impossivel negociar, pois os forneesdmmpdem todas as condi¢des. Situacao
semelhante ocorre na negociacdo de salarios, qupada 44%, existe negociacdo, mas é muito
dificil ndo atender aos pedidos dos funcionarippaga 26%, € quase impossivel negociar, pois 0s
funcionéarios impdem todas as condigdes.

Na negociacdo de pregos junto aos principais elent dificuldade de negociagéo
permanece. Para 49% das empresas, existe negqaiags@ muito dificil ndo atender aos pedidos

dos clientes e, para 28%, é quase impossivel reagpois os clientes imp&em todas as condicdes.
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Na negociagéo de custos junto aos fornecedores &iacionarios, a dificuldade encontrada
pelas empresas de pequeno porte ndo é muito mea gncontrada pelas empresas de grande porte,
e, consequentemente, 0 aumento médio dos custoseSmo para os dois portes. Na negociacao de
precos, no entanto, as empresas de pequeno pedetiem uma dificuldade muito maior e, por
consequéncia, o seu aumento médio de precos é nmargodltimos 12 meses, o aumento foi de 6%
para as pequenas e de 8% para as grandes e, rRisqx6é meses, sera de 4% para as pequenas e de
6% para as grandes.

Para minimizar os efeitos do aumento dos custo% €8s empresas tém reduzido sua
margem de lucro, 59% tém contido despesas adnaitivsts e 41% tém aumentado 0s precos.

Em suma, a indUstria paulista esta pressionada anta dificil negociacdo de custos junto
aos fornecedores e funcionarios e uma dificil ne@do de custos juntos aos clientes. Com isso,
apenas parte do aumento dos custos é repassad@9gn@cos. Para compensar o restante do

aumento de custos, as margens de lucro e as desiEsmistrativas tém sido reduzidas.

TABELAS
Pressao anormal de aumento de custos nos ultimosh2ses
Pequena  Média Grande Total das
empresa empresa empresa empresas
Tem sentido muito 73% 67% 62% 70%
Tem sentido pouco 23% 31% 31% 26%
N&o tem sentido 4% 2% 8% 4%
Aumento de custos sentido (Resposta multipla)
Pequena  Média Grande Total das
empresa empresa empresa empresas
Precos de matérias primas 83% 82% 81% 82%
Precos dos componentes 43% 40% 38% 42%
Custos de energia 40% 40% 42% 40%
Salérios 64% 58% 65% 62%
Custo de transporte/logistica 50% 48% 27% 47%
Precos dos combustiveis 48% 36% 31% 43%
Outros 10% 5% 4% 8%
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Aumentos médios de custos

Pequena  Média
empresa empresa

Grande

Total das
empresa empresas

Nos ultimos 12 meses 12% 11% 12% 12%
Nos préximos 6 meses 7% 6% 7% 7%
Nos préximos 12 meses 10% 8% 10% 9%
Aumentos meédios de precos

Pequena  Média Grande  Total das

empresa empresa empresa empresas
Nos ultimos 12 meses 6% 6% 8% 6%
Nos proximos 6 meses 4% 4% 6% 4%
Nos préximos 12 meses 7% 7% 8% 7%

Negociacao do aumento dos custos junto aos principdornecedores

Pequena  Média Grande Total das
empresa empresa empresa empresas
_Qua~se impossivel negociar, pois eles 46% 26% 210 38%
impdem todas as condi¢des
Existe negociagao, mas € muito dificil ndo 50% 61% 67% 54%
atender aos pedidos dos fornecedores
Existe negociagéo, mas em ge_rag 4% 12% 13% 7%
conseguimos impor nossa posi¢ao
N&o negociamos com 0s fornece(_jONres, 0% 1% 0% 1%
apenas informamos nossas condicdes
Negociacdo do aumento dos custos junto aos funcioi
Pequena  Média Grande Total das
empresa empresa empresa empresas
_Qua~se impossivel negociar, pois eles 31% 239 8% 26%
impb6em todas as condi¢des
Existe negociagao, mas € muito C'IIf_ICIl Nao g0, 49% 5804 44%
atender aos pedidos dos funcionarios
Existe negociagao, mas em ge_ra~l 2204 19% 210 210
conseguimos impor nossa posi¢ao
N&o negociamos com os funcionarios, 9% 10% 13% 9%

apenas informamos nossas condi¢oes




DEPECON

Departamento de Pesquisas
e Estudos Econdmicos

Negociacao do aumento dos pre¢os junto aos princigalientes

-FIESP--CIESP-

Total das
empresa empresas

Quase impossivel negociar, pois eles
impbdem todas as condi¢des

Existe negociacdo, mas € muito dificil ndo
atender aos pedidos dos clientes

Existe negociacao, mas em geral
conseguimos impor nossa posi¢ao

N&o negociamos com os clientes, apenas

informamos nossas condicdes

28%

49%

21%

2%

Medidas tomadas para minimizar os efeitos do aumeatdos custos (Resposta Mdltipla)

Total das
empresa empresas

Aumento dos pregos

Diminuicdo da margem de lucro
Contencéao de despesas administrativas
Reducéo de funcionarios

Diminuic&o de investimentos

Aumento de investimento para aumento d
produtividade

Passou a importar ou aumentou a
importacdo de matérias-primas/componer|
Passou a importar ou aumentou a

importagéo de produtos acabados p/ revenda 9%

e

41%
68%

9% 5

26%
36%

28%

17%

8%




